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:مستخلصة من تجربة مجلس المنافسة في دراسات الأسواق التالية

A sectorial study on the 

competitiveness of the human-use 

pharmaceutical market in Algeria
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زائر ذات الاستعمال البشري في الج
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2019Published study-دراسة منشورة - 2019

Extracted from the Competition Council experience in the following 

market studies:



A sectorial study concerning

the maritime transport market

competitiveness of

containerized goods (2020-

2022).

Under Publication

النقل دراسة قطاعية حول تنافسية سوق
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توى مجلس الإطار التشريعي والوظيفي لدراسة الأسواق على مس1.
.المنافسة الجزائري

.ة الجزائريوفوائد دراسة السوق لمجلس المنافسأهمية2.

.اختيار الأسواق المستهدفة بدراسة السوق3.

.والتقنيات المتبعة في دراسة السوقالمنهج4.

لجزائري خلال التحديات والعقبات التي تواجه مجلس المنافسة ا5.
.دراسة الأسواق

.الآثار الفعلية للدراسة على السوق6.

1. The legislative and functional framework for the 

markets study at Algerian Competition Council.

2. The importance and benefits of studying the 

market

3. Selecting target markets

4. The approach or techniques used in the market 

study.

5. Challenges and obstacles facing the Algerian 

competition council during the markets study.

6. The actual effects of the study on market.



وى مجلس الإطار التشريعي والوظيفي لدراسة الأسوق على مست1.
.المنافسة الجزائري

:الإطار التشريعي

ي تندرج ضمن يمكن لمجلس المنافسة القيام بكل الأعمال المفيدة الت:37المادة «
.المتعلق بالمنافسة03-03الأمر ».أو خبرةدراسةاختصاصه، لاسيما كل تحقيق أو 

:الاختصاصات
نشاطات الإنتاج،❖
يع ❖ بيعها على حالتها بما فيهم المستوردون للسلع ل)نشاطات التوز

،(وبائعو الجملة
نشاطات الخدمات،❖
الصناعات التقليدية،❖
الصيد البحري،❖
.الصفقات العمومية❖

1. The legislative and functional framework for the 

market study at Algerian Competition Council.

Legal Framework:

« Article 37: The Competition Council may carry out all 

useful works that falls within its competence, especially any 

investigation, study or experience. »

Specialties:  

➢ Production activities,

➢ Distribution activities (including importers of goods for 

sale in the same condition and wholesalers),

➢ Service activities,

➢ Traditional industries,

➢ Fishing,

➢ Public procurement,



:الإطار الوظيفي

:على مستوى مجلس المنافسة

ية دراسات الأسواق والتحقيقات الاقتصادية  :مدير

.2015وقد أنشأت سنة 

:وأعطيت لها المهام التالية 

.لسانجاز الدراسات والأبحاث المتعلقة بمجال اختصاص المج-

.القيام بتحليل الأسواق في مجال المنافسة-

Functional Framework:

At the level of the Competition Council:

Directorate of Market Studies and Economic 

Investigations:

Established on 2015

Has been given the following functions:

➢ Studies and researches relating to the Council's 

area of competence.

➢ Market analysis in the area of competition.
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:مجموعة العمل 

ون في إطارات وهم الأشخاص الذين يمكن اشراكهم في دراسة السوق  ويتمثل

:المجلس التالية

.(رئيس هيئة التحقيق)المقرر العام -

.(هيئة التحقيق)مقررون 5-

(.هيئة المداولات)عضو من أعضاء المجلس 12-

Working Group:

They are the persons who can be involved in the

market study and occupy senior positions in

Competition Council :

- General RAPPORTEUR (Chief Investigative

Officer)

- 5 RAPPORTEUR (investigative body)

- 12 members of the Council (deliberative body)
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خارج مجلس المنافسة

المصالح الاقتصادية الخارجية

مكلفة بالتحقيقات يمكن لمجلس المنافسة الاستعانة بالمصالح ال
.الاقتصادية حسب متطلبات الدراسة

أوبيرخبأيالمنافسةمجلسيستعينأنيمكن:34المادة»
.لهمعلوماتتقديمبإمكانهشخصأيإلىيستمع

قات الاقتصادية، كما يمكنه أن يطلب من المصالح المكلفة بالتحقي
اء كل تحقيق أو لا سيما تلك التابعة للوزارة المكلفة بالتجارة إجر
ج ضمن خبرة حول المسائل المتعلقة بالقضايا التي تندر

«  .اختصاصه

Outside Competition Council

External Economic Departments

The Competition Council may seek the assistance
of the departments in charge of economic
investigations, according to the requirements of
the study.

Article 34: The Competition Council may seek the
assistance of any expert or listen to any person
who can provide information.

The competition council can also ask the
departments in charge of economic investigations,
especially those affiliated to the Ministry in charge
of commerce, to conduct every investigation or
expertise on matters related to issues that fall
within his competence.
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:الخبراء
وطنيينواءسخبراءتعينالمنافسةلمجلسيمكنذلكإلىإضافة

.الأسواقدراسةانجازأجلمندوليينأو

منيةالأدو سوقدراسةخلالالمنافسةمجلساستفادوقد3
عن(P3A)الأوروبيالإتحادمعالشراكةعقدتنفيذبرنامجدعم

يق .دراسةالفيللمشاركةدوليينخبراءثلاثتخصيصطر

فيالبرنامجسنفمنبدعممنهبطلبالمنافسةمجلساستعانكما3
لبضائعلالبحريالنقلسوقتنافسيةحولالقطاعيةدارسته

يات .بالحاو

Experts:

In addition, the Competition Council may appoint

experts, whether national or international, to carry

out the markets study.

4 During the pharmaceutical market study, the

Competition Council benefited from the support of

the program for implementing the partnership

contract with the European Union (P3A) by

allocating three international experts to participate

in the study.

4 The Competition Council also used, upon its

request, the support of the same program in its

sectorial study on the competitiveness of the

maritime transport market for goods by containers.
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ريأهمية وفوائد دراسة السوق لمجلس المنافسة الجزائ
:بـلهتسمحسةالمنافلمجلسمعلوماتبنكبمثابةتشكلالسوقدراسة

.سيرهاكيفيةهيكلتها،السوق،فيالمنافسةوضعيةمعرفة3

.المعنيةالسوقفيالمنافسةتشخيص3

.الذاتيالإخطار3

نصوصالحول)العموميةللسلطاتتوصياتتقديم3
يعية (والتنظيميةالتشر

الاحترامعلىالفاعليينالاقتصادينالمتعاملينحث3
.الدراسةمحلالسوقلقواعدالطوعي

2. The importance and benefits of studying the market
The Market study is considered as a data bank for 

the Competition Council, allowing it to:

4 Knowing the status of competition in the 

market, its structure, and how it works.

4 Diagnosis of competition in the relevant 

market.

Self notification.

4 Providing recommendations to public 

authorities (on legislative and regulatory texts)

4 Urging the active economic dealers to respect 

voluntarily the rules of the market under study.



.اختيار الأسواق المستهدفة بدراسة السوق 
بالدراسةامالقيأجلمنمعينةلسوقالمنافسةمجلساختياريرجع

:بينهامندوافععدةالىالسوقية
الإنتاجفياهمةالمسقيمةحيثمنالوطنيالاقتصادفيالقطاعأهمية

إضافة،...فرهايوالتيالشغلمناصبنسبةالواردات،قيمةالوطني،
والأسواقالقطاعاتعلىتؤثرالتيللقطاعالإستراتيجيةالطبيعةالى

.الأخرى
فيلمتدخلوناالمنافسونتواجهوصعوباتمعوقاتتخلقعواملظهور
يعةطبوكذاالعرض،حيثمنالسوقاستقرارعدمأهمهاالسوق
يةلإجراءاتتخضعقدالتيالسوقإلىالولوج تحديدة،معقدإدار

.المحددةالأرباحنسبةأوالأسعار،
وظهورتكاركالاببالدراسةالمعنيالقطاعفيجديدةتطوراتظهور
يةالأنشطةعلىجديدةقيود .التجار

.المقترحةسوقالدراسةبجدوىالمنافسةمجلسأعضاءاغلبيةاقتناع

Selecting Target Markets
The selection of the Competition Council for a specific market in
order to conduct the market study is due to several motives,
including:

The importance of the sector in the national economy in
terms of the value of the contribution to the national production,
the value of imports, the percentage of jobs it provides..., in
addition to the strategic nature of the sector that affects other
sectors and markets.

The emergence of factors that create obstacles and difficulties
facing competitors interfering in the market, the most important of
which is the instability of the market in terms of supply, as well as
the nature of access to the market that may be subject to complex
administrative procedures, setting prices, or a specific percentage
of profits.

The emergence of new developments in the sector concerned
with the study, such as innovation and the emergence of new
restrictions on commercial activities.

The majority of the Competition Council members are
convinced of the feasibility of studying the proposed market.



ية :دوافع اختيار مجلس المنافسة لدراسة سوق الأدو

يةسوقأهمية3 :الوطنيالاقتصادفيالأدو

دينار،مليار360قيمته-

ية،الوطنيالإنتاجلتشجيعسياسيةإرادةوجود- للأدو

يا%10بنسبةالسوقنمو- يادةمنهاأسبابلعدةسنو علىالطلبز
ية .تماعيالاجالضمانوتوسعالديموغرافيالنموبسببالأدو

يةظهور3 سوقفيالمنافسة(generic)النوعيةأوالجنيسةالأدو
ية .الأدو

يعوالإنتاجمستوىعلىالمنظمةأوالمقننةالسوقطبيعة3 التوز
الساريللتشريعوتحليلدراسةيتطلبمماالمنافسةعلىذلكوآثاروالأسعار
.المفعول

Motivations to select the  pharmaceutical  market by 
Competition Council.

4 The importance of the pharmaceutical market in 

the national economy:

- Its value is 360 billion dinars.

- Existence of political will to encourage the
national production of medicines,

- Market growth by 10% annually for several reasons,

including the increase in demand for medicines due to
demographic growth and the expansion of social security.

4 The emergence of generic or generic

competition in the pharmaceutical market.

4 The nature of the coded or regulated market at the

level of production, distribution and prices, and its
effects on competition, which requires a study and
analysis of the legislation in force.



وق النقل دوافع اختيار مجلس المنافسة لدراسة تنافسية س
يات :البحري للبضائع بالحاو

Motivations to select the maritime transport market of 
containerized goods by Competition Council.

يقعشرالسابعةالدورة3 بقوانينمعنيالالدوليالحكوميالخبراءلفر
.ةالمنافسمجلسفيهاشاركالتي2018جوليةبجنيفالمنافسةوسياسات

فيالناميةالدولتواجهالتيالتحديات"مطروحةكانتالتيمواضيعبينمن
"البحريالنقلالسوقوضبطالمنافسة

4 Intergovernmental Group of Experts on Competition 

Law and Policy, seventeenth session, Geneva, 2018.

من أجل اطلاق P3Aتقديم مجلس المنافسة بطلب دعم من برنامج  3
,الدراسة والذي قبل بالدعم ووضع خبراء  في مشروع الدراسة



والتقنيات المتبعة في دراسة السوقالمنهج
:ل التاليةمن أجل انجاز دراسة الأسواق اتبع مجلس المنافسة الإجراءات والمراح

مشروع حيث يتم عرض: مرحلة ادراج دراسة السوق ضمن برامج عمل المجلس
قتراح الدراسة على أعضاء المجلس  في جلسة مداولات مع عرض لأسباب ا

.ة الدراسة والأهداف المتوخاة منها والتي تنتهي بقرار بإنجاز  الدراس
منافسة، وكذا على الموقع الإلـكتروني للمجلس الالإعلان عن إطلاق دراسة السوق

.ارسال مراسلات الى الهيئات والوزارات المتدخلة في هذه السوق
مقررين يتم 4يتكون من عضوين من أعضاء المجلس و: مرحلة انشاء فوج عمل

ية دراسات تعيينهم من طرف رئيس مجلس المنافسة يعملون بالتنسيق م ع مدير
.الأسواق والتحقيقات الاقتصادية

:من المعلوماتهناك نوعين: مرحلة جمع الوثائق والمعلومات
نية المنظمة للسوق وهي علنية متاحة للعامة المتمثلة في النصوص القانوالمنشورة

ول عليها من المعنية، المنشورات الصحفية، دراسات مماثلة والتي يمكن الحص
.  الأنترنت

ن في السوق المعني، كما الغير منشورة ومتواجدة لدى المتعاملين الاقتصادين الفاعليي
ات المهنية أو حماية قد تكون متواجدة على مستوى الوزارات المعنية بالقطاع، الجمعي

.المستهلك

The approach or technique used in the market study.

In order to complete the market study, the Competition Council followed the 

following procedures and stages:

The stage of including the market study within the council’s work 

programs: where the study project is presented to the members of the 

council in a deliberation session with a presentation of the reasons for 

proposing the study and the objectives envisaged therefrom, which 

ends with a decision to complete the study.

Announcing the launch of the market study on the website of the 

Competition Council, as well as sending correspondence to the 

agencies and ministries involved in this market.

The stage of establishing a working group: it consists of two 

members of the Council and 4 reporters who are appointed by the 

President of the Competition Council.

The stage of collecting documents and information: There are two 

types of information:

➢ Published (legal texts, press releases, similar studies...)

➢ Unpublished (available at stakeholder concerned by the market



يسطرلذيوا:(الشروطدفتر)للدراسةالمرجعيةالمصطلحاتاعداد
إنجازها،المطلوبالنشاطاتالعمل،خطةالزمني،الجدولالعمل،برنامج

.الدراسةمنالمرجوةالأهداف

والقطاعالعاملقطاعامنللفاعليينموجهةتكونوالتي:الاستبياناتتحرير
الأخرى،ضبطالللسلطاتموجهةتكونكمابالقطاع،علاقةلهاالتيالخاص

.المستهلكحمايةأوالمهنيةوالجمعيات

يقعن:استبياناتارسال بعدوالتيقالسوفيالمتدخلينمراسلةطر
.واجتماعاتمقابلاتعقديتمهاعنالإجابة

Preparing term of reference for the study (book of

conditions): which outlines the work program, schedule,

work plan, activities to be accomplished, and the desired

study’s objectives.

Editing questionnaires: which are directed to actors from

the public sector and the private sector that have a

relationship with the sector, as well as to other regulatory

authorities, professional associations or consumer

protection.

Sending questionnaires: by contacting those involved in the

market, after answering which interviews and meetings are

held.



تبياناتالاسعنالإجابةاستلامبعد:مقابلاتواجراءاجتماعاتعقد
حوللأسئلةاوطرحللنقاشبالسوقالمعنيةالوزاراتمعالاجتماعاتتعقد
الأسعار،طبيعةالسوق،فيالمتدخلينالسوقوتركيبةهيكلةالسوقتسييرنظم

...للسوقالمنظمةالتشريعات

يتم ياراتمقابلاتاجراءو أجلمنوقالسفيالمتدخلينمعميدانيةوز
.لمستلمةاالمعلوماتمصداقيةوتحليلمفصلةمعلوماتعلىالحصول

المتحصلالمعلوماتتحليلخلالمن:الدراسةمـخرجاتمشروعتحرير
.للدراسةالمرجعيةالمصطلحاتفيوردلماتبعاعليها

عدةعقدخلالمن:الدراسةمـخرجاتمضمونعلىالمصادقة
يقمعاجتماعات لمـخرجاتالنهائيةمراجعةأجلمنالعملفر

غلوطةماحصائياتأوالدراسةفيغامضةجوانبوجودحالةوفي;الدراسة
يقيقوم مندقيقةبصفةةمكملتفصيليةمعلوماتبطلبأخريمرةالعملفر
.الدراسةمخرجاتعلىالمصادقةأجل

Holding meetings and conducting interviews: After receiving

the answers to the questionnaires, meetings are held with the

ministries concerned with the market to discuss and ask

questions about market management systems, the structure

and composition of the market, those involved in the market,

the nature of prices, the legislation regulating the market...

Interviews and field visits are conducted with market

participants in order to obtain detailed information and analyze

the credibility of the information received.

Editing the draft the Term of Reference : By analyzing the 

information obtained according to what was stated in the 

reference term of the study.

Approval of the content of the study’s outputs: by holding 

several meetings with the work team for the final review of the 

study’s outputs.



:منكلإلىعليهاالمصادقالدراسةإرسال

بغرفتيه،البرلمان•
الأول،الوزير•

التجارة،وزير•
المعني،القطاعوزير•
.للمنافسةسميةالروالنشرةللمجلسالالـكترونيالموقعفيالدراسةنشر•

Sending the approved study to:

➢ Two Chambers Of Parliament,

➢ First Minister,

➢ Minister Of Commerce,

➢ The minister of the relevant sector,

➢ Publication of the study on the council's

website and the official competition bulletin.



Thanks For 

Following up and 

Listening

شكرا 
حسن المتابعة على

والاصغاء
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